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Rechtswissenschaft in Osnabrück

www.uni-osnabrueck.de/foerderpreise

Förderpreise der Universität Osnabrück

im Akademischen Jahr 2020/2021

italienischsprachig

 30.11.2021

Fachbereich Sprach- und
Literaturwissenschaft
Institut für Romanistik und Latinistik

dienstags, 18:00 – 20:30 Uhr · Raum 41 /112
Anmeldung bei StudIP und 3G-Nachweis erforderlich

CINE CLUB 
ÜBERRASCHUNG 
SORPRESA · SURPRISE  

spanischsprachig

 16.11.2021

französischsprachig

 14.12.2021

EXPERT:INNENMENTORING
 Du hättest gerne Hilfe bei deiner 

Karriereplanung?
 Du möchtest neue Einblicke in Deinen 
Wunschberuf?

 Du möchtest Dein Netzwerk weiter ausbauen?
 Du würdest gern Deine Perspektiven 
erweitern?

Wir vernetzen Dich mit der passenden 
Mentorin oder dem passenden Mentor  
aus Deinem gewünschten Berufsfeld!

Für die Anmeldung kannst Du den 
QR-Code nutzen oder Dich unter 
www.emos.uos.de noch weiter 
informieren.

Ansprechperson: Thea Nieland, M. Sc. Raum · 15/233

Der nächste Durchlauf beginnt im November.  
Für Psychologiestudierende ist die Teilnahme kostenlos.

© privat

Produktbeispiele

Neben der Beratung unterstützt Sie unser Team bei der 
professionellen Gestaltung der Print-und Online-Medien 
und bietet zusätzlich die hausinterne Produktion der 
Medien an.

Unser Tipp für Sie: Lassen Sie Ihre professionell gestal-
teten Print-Produkte (Flyer, Plakate und Einladungen) 
in unserer Hausdruckerei auf Papierrohlingen mit einge-
drucktem Uni-Logo zu niedrigen Produktionskosten 
drucken.

Beispiele für Dokumentvorlagen (kleiner Auszug)
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Hier steht ein Blindtext, der später ersetzt wird

1. Hier steht ein Blindtext, der später ersetzt wird
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Mustertext Mustertext Mustertext

Hier steht eine Überschrift für ein wissenschaftliches Poster mit 
genauem Inhalt über die verschiedenen Themen
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Welche Rolle spielt die Universität in den untersuchten Artikeln? Ist sie Hauptthema oder 
ein Rand- bzw. Nebenthema (s. S. 15)? Ist der Tenor der Artikel positiv, neutral oder?

Welche Rolle spielt die Universität in den untersuchten Artikeln? Ist sie Hauptthema oder ein Rand- bzw. Nebenthema

Muster Titelfolie

Titelfolie der Universität Osnabrück
Osnabrück, 12. Monat 2014
Referent

Eine umfangreiche Übersicht von Produktbeispielen und 
zusätzlichen Dokumentvorlagen finden Sie im Intranet 
unter: www.uni-osnabrueck.de/km

Layoutbeispiele Poster DIN A0 und Powerpoint-Präsentation
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Corporate Design
Das Corporate Design (CD) ist die Grundlage für 
ein unverwechselbares visuelles Erscheinungsbild 
der Universität und ein entscheidender Beitrag zur 
Stärkung der Marke »Universität Osnabrück«. Eine 
einheitliche Gestaltung und klare Formensprache 
in Verbindung mit dem an markanter Stelle positio-
nierten Logo garantieren eine hohe Erkennbar- und 
Wiedererkennbarkeit der Print- und digitalen Medien 
der Universität.

Gestaltungshandbuch
Die Richtlinien zur Logoverwendung  
(Platzierung, Größe und Farbe) werden im Gestal-
tungshandbuch ausführlich dargestellt.  
Die Möglichkeit zum Download haben Sie hier: 
www.uni-osnabrueck.de/km

Das Logo der Universität Osnabrück

Das offizielle Logo der Universität Osnabrück 
liegt in mehreren Varianten vor. Die Benutzung ist 
ausschließlich für dienstliche Belange der Universität  
Osnabrück gestattet. Das Logo setzt sich aus dem 
Bildzeichen der Universität und dem Schriftzug 
»Universität Osnabrück« zusammen. Die Fondfläche 
fasst die Wort-/Bild-Marke zusammen.

Logo der Universität Osnabrück in schwarz/weiss

Die Schriften
Die Hausschriften der Universität Osnabrück sind die 
Univers Condensed und die Adobe Garamond. Diese 
Schriften werden hauptsächlich zur Erstellung von 
professionellen Drucksachen verwendet.

Univers Condensed 
Univers Bold Condensed

Univers Condensed – für Überschriften, Zusatz- oder 
Auszeichnungstexte. 

Adobe Garamond Regular 
Adobe Garamond Bold

Adobe Garamond – für Lesetexte, Massen- und 
Fließtexte.

	       Times New Roman Regular 
	       Times New Roman Bold

Als Ersatzschriften für die Bürokommunikation werden 
die Systemschriften Arial und Times New Roman 
verwendet.

Die Farben
Die Primärfarben der Universität Osnabrück sind:

UniOS Grau

CMYK 0/0/0/25
RGB 207/207/207
K 25%

UniOS Gelb

CMYK 0/30/100/0
RGB 251/185/0
HKS 5
Pantone 137

CMYK 10/100/65/25
RGB 172/6/52
HKS 17
Pantone 201

UniOS Rot

Die wichtigsten Punkte für die Logoverwendung:

  Die Wort- und Bildmarke werden immer 
zusammen verwendet

  Das Logo darf in Form und Proportion nicht 
verändert werden

  Die Position auf allen Imagemedien: oben links
  Die Wortmarke »Universität Osnabrück« ist ein 

feststehender Begriff und wird nicht ins Englische 
übersetzt

  Die Verwendung des Logos muss vor 
Veröffentlichung freigegeben werden

Bei Fragen steht Ihnen Anke Schmitter gerne  
per E-Mail: anke.schmitter@uos.de oder  
telefonisch Tel.: +49 541 969 4125 zur Verfügung.
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Zone für ein Sublogo

Layoutbeispiel DIN A4
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